La exportacion de vinos de la Ribeira
Sacra alcanza el 10% de la produccion

» Las miradas estan puestas en el mercado asiatico por su enorme

potencial de consumo

, pero también en Estados Unidos

» Galicia es el principal mercado, pero el 40% de los caldos quese
elaboran en la denominacién ya sevenden en toda Espana

L.AR.
& ribeirasacra@elprogreso.es
MONEFORTE. Los vinos que se pro-
ducen bajo el amparo de la deno-
minacién de origen Ribeira Sacra
son cada vez mds internacionales.
Los bodegueros han encontrado en
el exterior un importante nicho de
negocio que hanido pocoa pocoex-
plorandoy explotando hasta llegar
acolocaren los mercados de todo el
mundo el 10 por ciento de los cer-
ca de cuatro millones de litros que
producen.

Enla actualidad, los caldos de
la zona estan presentes en buena
parte de los paises europeos, asi
cormno en Estados Unidos, Méjico,
Brasil, Canada o Cuba; pero tam-
bién en Japén y China.

Los productores consideran que
tanto Japén como China y Estados
Unidos tienen un enorme poten-
cial debido a que esta en auge la
cultura del vino y a que son paises
que cuentan con millones de posi-
bles clientes.

Ademyds, la existencia de un
cada vez mayor niimero de criti-
cos internacionales que alaban
las cualidades de los vinos de la
Ribeira Sacra hacen pensar a pro-
ductores y responsable de 1a deno-
minacién de origen que se puede
crecer todavia mas en el mercado
exterior. ;

Buena parte de la culpa de la
internacionalizacién de los cal-
dos que se producen a orillas de
los rios Sil y Mifto la ha tenido el
critico y guri-del vino Robert Par-
kerr, quien afios atrds, en el 2008,

comenz6 a incluift los Ribeira Sa-
cra en su aclamada revista ‘Wine
Advocate’, A

Uno de los productores mis
reconocidos de la denominacién,
Pedro Rodriguez, de la bodega
Guimaro, no ha dudado en se-
fialar que la denominacién tiene
«mucho que agradecerle a Robert
Parker por haberse fijado en no-
sotros pero, 0jo, silo hizo fue por-
que estamos haciendo las cosas
bien».

Y es que Estados Unidos se estd
convirtiendo en un gran escapara-
te para los Ribeira Sacra, ya que a
Parker se han unido otros criticos
como Matt Kramer, de Wine Ex-
perience, la gran cita del vino en
Nueva York.

Entre los dias 24 y 26 del pasado
mes de octubre, Kramer eligié dos
caldos de la zona, de Adega Gui-
maro y de Dominio do Bibei, para
presentarlo ante 4.000 amantes
del.vino que se dieron cita en esta
gran metrdpoli estadounidense.

Kramer, que colabora en la re-
vista ‘Wine Spectator’, publicé el
pasado afio un articulo en el que
situaba a la denominacién de ori-
gen entre la zonas emergentes a
nivel internacional capaz de crear

Los criticos del mundo del
vino destacan la frescura

.delos Ribeira Sacray su

facilidad para combinar con
cualquier tipo de comida

emocién con sus vinos. De hecho,
en el evento celebrado en Nueva
York defini6 los caldos de Guimaro
y de Dominio de Bibei como algu-
nas de las novedades mas intere-
santes que se pueden encontrar en
el panorama vinicola mundial.
Quiza por ello no es de extrafiar
que un tinto de la tierra, Peza do
Rei, fuese elegido para la cenade
gala del Mes de la Hispanidad que
se celebrd el pasado dfa 2 de octu-
bre en Washirigton. Setraté dela
primera vez que un caldo gallego

* llené los vasos de uno de los acon-

tecimientos sociales mds impor-
tantes de la capital de los Estados
Unidos.

JAPON.En el otro lado del mundo,

en Japdn, comenzaron a interesar- -

se por los Ribeira Sacra en 2008,
después de que un grupo de im-
portadores y distribuidores nipo-
nes visitaron la zona para conocer
sus vinos.

De ellos destacaron que son
frescos, afrutados, muy amables
para los sentidos y que son faciles
de combinar con cualquier ali-
mento.

Su presencia en el mercado atin
es teStimonial, perolosjaponeses,
segiin los expertos, prestan cada

* véz mayor atencién a este tipo de
vinos, que son faciles de beber,
que no resultan pesados.

Son conocidos entre los especia-
listas por sus caracterfsticas y no
por que estén de moda después de

, lasaltas puntuaciones que reciben
de Robert Parker.

Apuesta

La calidad
como carta de
presentacion

El presidente del consejo

- regulador de Ribeira Sacra,
José Manuel Rodriguez; indico
que se registra un crecimiento -
anual en cantidad deun 5%
y que esa vaa seria tonica,
pues se prefiere «medrar
potico a pouco e ver.como o
mercado vai acollendo o noso
cfecemento, pois 6final éo
mercado o que manda». _

Originalidad

El secreto de |a evollcién en

el mercadd de los caldos de la
denominacién haestadoenel
trabajo de los bodegueros por:
apostar por fa calidad 'y no por
la cantidad. Han hecho vinos
muy personales en los que han
introducido el concepto de
territorio, de paisaje, y la viti-
‘cultura heroica como férmula
original. -
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En Japén, dicen sus propios
criticos vinicolas, al igual que
en todas partes del mundo, hay
gente que busca cosas distintas y
especialesy los caldos dela Ribeira
Sacra, afiaden, son algodistintoy
muy llamativo.

ESPANA. En cuanto al mercado

nacional, el presidentedela deno--

minacién de origen indic6 que se
vende entre el 30 y el 40 por ciento
de esa produccién de cerca de cua-
tro millones de litros.

Cata de vinos en Estados Unidos.

Los Ribeira Sacra estin en to-
das partes del territorio nacional
gracias a que grandes cadenas de
supermercados tienen algunas
IMAarcas en sus estanterias,

En cuanto a Galicia, el merca-
do acapara la mitad de 1a produc-
cién, una cifra que satisface a los
productores pero que les gustaria
incrementar.,

Entre unos y otros se logra que
casi el 100 por ciento del vino ela-
borado se venda antes de que salga
el dela siguiente afiada.
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