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Ambos tienen cabida en la denominacién.
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CRISTINAALGALA %
Gerente de la D.0. viticola del Ribeiro

“Ribeiro, la D.0. decana
de Galicia y Espaia, se ha
fijado como norte la calidad”

tonas, otra de las riquezas del territorio.
Ribeiro eslaD.0. decana de Galicia y sus vi-
nosﬁmm marmdchvm:ultnragancg:.
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alli por los afios 70?
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nuinos, De ‘hecho, histéricamente la
comarca del Ribeiro fue més de
tintos que de blancos, asi que la
apnmddelterﬂmnoyclnnam—
ti asegurada. Ribeiro es una
demarcacién propicia para la
elaboracién de buenos vinos
tintos con variedades autdc-

Sin duda. La denominacién de origen
més antigua de Galicia, y de Espaiia, ha tra-
zado hace afios un camino de no retorno
haualamhdsd,unnmbommdoenla
mejora mln fesionalzacién e
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JOSE ANTONIO DA SILVA PEREIRA F
Presidente del Consello Regulader de

profesionalizacion de los procesos, y pr
‘esqueafinales del 2015 logramos la 3
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JOSE MANUEL RODRIGUEZ
Presidente da D.0. vinicola Ribeira Sacra

“Esta D.O. puxo en valor
a economia do vifio e a
da paisaxe no turismo”

Osﬁﬁosenmadmrasonunhaapos— A ]
ta mdis por facer vifios singula-

da produccién? ~Tes, na actualidade

y aficionados. Creo que Ribeiro aiin tiene dos por la uva Treixadura y otras muchas
mucho que decir porque, smduda.auno otms autnctonas V‘mosgasmnémxcos,de
de los mejores vinos blancos

quier caso, no solo producciones pequefias
sonsnénunosdecahdad.ymmbmuhxy
ejanplosdedlo.l’orlaldlosinuasnaypar-
celacion del territorio las
maywimmsmmbamsonmedlanasype-
queiias, una riqueza que se mantendra en
el tiempo. Pero no son las inicas. Hay mer-
cado para muchos tipos de vinos.
#Como definiria los vinos de Ribeiro y qué
balance hace de la pasada campaiia en
cuantoa producciony ventas?

Son vinos de paisaje, vinos que represen-
tan un auténtico mosaico de estilos marca-

Momerrdsnmsumayumblmmsmmque,poco
2 poco, va creciendo el porcentaje de uva tinta co-
sechada.ulineadepmducuondeMonmgim
en torno a la elaboracién de vinos blancos y tintos
mulﬂmdommhsdehsvmmm
rentes y autorizadas. Aunque también se producen
blancos y tintos idos a de jeci-
mlmmmbamca,hswalesdmuaumlabuena
apumddenucsunsvmiedadapammnpodeela—
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de
S .damminamon cumpre 20 anos co-
moD.

BnclanoZOlS se destind un 13 % del volumen
de vino comercializado a la la exportacién. Los princi-
pales paises de destino de nuestros vinos son Reino
UmdoyA]emanm.denuodthnmnEumpca.yEvf
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PsealosamqusddMildm.losresmmdosﬂna-
lesfueron excelentes, tanto en términos cualitativos
Como cuantitavos, con una cosecha de uva de alta
calidad. PebroLEMOS
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damental para a proxeccién da D.O.
€ 0s seus vifios? E os desefios de bo-
tellas e etiquetas, contan & hora de
vender nos estantes un vifio que
non € cofiecido polo consumidor?
Apr ia en diversos vitico-
lase gastronémicos € fundamental para
0 cofiecemento dun territorio, a presen-
cia nos miltiples medios de comunica-
¢i6n e unha ferramenta imprescindible
para o'cofiecemento dun producto e pa-

de radimensiénalo cada dia mais.

Non cabe diibida que un etiquetado vis-
t0so € unha maneira de chegar ao consu-
midor a través da vista. Coido que
na Ribeira Sacra nos @iltimos anos
Se experimentou un gran avan-

Ce niste campo e cada ano ve-

mos novos disefios acordes

aos tempos que vivimos. Non

debemos esquecer que nas
estanterias das dreas comer-

ciais, para o consumidorr que r[
non cofiece un vifio,oqueentra |
polos ollos é a botella e o dise- .
fio da etiqueta. PEDRO LEMOS e—



