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Las D.O. gallegas gozan de buena salud en el conjunto
de Espafia//Su produccién y exportaciones al exterior

estan al alza/

/Las perspectivas para este afio, segtin
los indicadores del sector, son buenas,// Rias Baixas es

$

con diferencia, el buque insignia del vino gallego

La fa_cturacién del vino
en origen alcanza los 180
millones de euros al aio

Est4 considerada como un pilar base en la economia
gallega// Suma 460 bodegas y 16.000 viticultores

ANGEL ARNAIZ
Santiago

Espaiia inicié 2017 con aumento
de sus exportaciones vinicolas,
més en términos de valor econé-
mico (+11,3%) que en términos
de volumen (+4,3%), con creci-
miento también para el precio
medio de venta (+6,7%). En enero
de 2017, se exportaron 163,1 mi-
llones de litros por valor de 186,5
millones de euros, a un precio
medio de 1,14 euros por litro. Son
datos positivos del Observatorio
Espafiol del Mercado del Vino
(OeMv), a los que hay que sumar
el aumento del consumo interno
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Se sitiia en el cuarto lugar de Espafia,
tras Rioja, Riberay Cava, por cuota de
impacto en los medios. TEXTO Pedro Lemos

Baixas

se hizo hueco
en laprensa

Segun los expertos, los diarios
y revistas son el principal ca-

y Cava. Y es que a Rias Baixas
se la puede etiquetar como la
bajadora de los vinos

nal informativo y publicitario

a los que recurren las deno-
minaciones de origen vitico-
las y las bodegas para divulgar
sus vinos entre los potenciales
consumi Y todo indica
que aciertan, ya que las reco-
mendaciones que aparecen en
prensa influyen en la eleccion
de 6 de cada 10 consumidores
habituales de vino.

Esta es una de las conclu-
siones que saca la consultora
Castro Galiana en su reciente
informe sobre la presencia del
vino en los medios de comuni-
cacién en el periodo 2012-16.

En el caso de Galicia, los au-
tores del informe constatan
que las cinco denominaciones
de origen gallegas tienen la
asignatura pendiente de au-
mentar su presencia en los pe-
riédicos y revistas, sobre todo,
fuera de Galicia.

El informe de Castro Galia-

gran
gallegos. De hecho, en el lustro
que abarca el informe, los me-
dios publicaron informaciones
de 127 bodegas de Rias Baixas y
criticas enoldgicas de 393 mar-
casy afiadas.

De los 170 diarios y revistas
analizados por Castro Galiana,
Rias Baixas consigui6 presen-
cia significativa en las paginas
de 127, lo que le supuso que su
impacto en los medios fuera de
Galicia se situara en el 39% so-
bre su total, una cuota que so-
bresale con respecto al resto de
denominaciones gallegas, dado
que ninguna alcanzd, en este
sentido. una cuota del 20%.

RIBEIRA SACRA. En el mapa
gallego, detrds de Rias Baixas
aparece Ribeira Sacra que, en
el periodo estudiado en dicho
informe, se situé en octavo lu-
gar con un 2,01% de cuota y

na subraya que las d
ciones gallegas cuentan con un
alto respaldo en la prensa de la
comunidad y flojean en la na-
cional. Asi, de las 125 denomi-
naciones de origen y comarcas
vinicolas que lograron presen-
cia informativa en la prensa en
el periodo 2012-2016, las cin-
co nominaciones gallegas, sus
bodegas y sus marcas de vino,
acapararon un 11,6% de las no-
ticias del vino que se publica-
ron en toda Espaiia.

RIAS BAIXAS. A la cabeza de
las D.O. de Galicia por su pre-
sencia en los medios se sitiia
Rias Baixas, que es el acora-
zado del vino gallego. Fue la
cuarta denominacién espafiola
con mayor caché, con un 6,4%
de cuota en informaci6n sobre
vinos. Tan solo tiene por enci-
ma a Rioja, Ribera del Duero

con pr rel en 74
medios que se hicieron eco de
75 bodegas y comentaron 293
marcas y anadas de vino.

En cuanto a las otras deno-
minaciones gallegas, O Ribei-
ro aparece en el puesto 14, con
una cuota del 1,6%. La de Val-
deorras se coloca en el puesto
22, con un 0,99% de presencia
en medios y Monterrei cierra la
lista gallega en la posicién 32,
con tan solo un 0,61% de cuota.

El informe de Castro Galiana
analiza, jerarquiza y compara
el impacto mediatico de 1.459
bodegas, 3.059 marcas y 119
denominaciones de origen y
zonas de vino. Para ello se ana-
lizaron 17.668 informaciones
firmadas por 917 periodistas
y expertos publicadas durante
2015 en 52 revistas y en 94 pe-
riédicos (incluidos suplemen-
tos dominicales).

de vino en Espaiia, segiin la mis-
ma fuente. Todo apunta a que, en
principio, el sector vinicola va a
tener un buen afio.

En este contexto favorable, Ga-
licia no se queda atrés y el sector
mira al futuro con moderado op-
timismo. El reciente salén pro-
fesional de Fevino, celebrado en
Ferrol los pasados dias 3 y 4 de
este mes, con la presencia de 200
bodegas es una muestra del dina-
mismo de los productores galle-
gos y del peso del sector.

En la presentacién de ese certa-
men, el titular de Politica Social,
José Manuel Rey Varela, recono-
cia que el sector vitivinicola “é

DATOS
PRINCIPALES

6,43

Por ciento Es la cuota de presen-
cia en los medios escritos (pren-
sa y revistas) en Espafia que
logré la denominacién de origen
Rias Baixas, segtin el informe

de la consultora Castro Galiana.
Entre 2012 y 20216 los medios
publicaron informacién de 127
bodegas de Rias Baixas y criticas
enoldgicas de 393 marcas y afia-
das de vinos. Se sittia Rias Baixas
en cuarto lugar de Espaiia por
impacto en prensa escrita.

0,61

Por ciento Es |a cuota de pre-
sencia en los medios que logré la
denominacion gallega de Mon-
terrei. Seguin los datos del citado
informe, es de las D.O. gallegas la
que menos aparece. Se sittia en
el puesto 32 de las mds de 100
denominaciones de toda Espafia
que aborda el andlisis del impac-
to del sector vinicola en los me-
dios escritos del pafs.
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Denominaciones de origen Son
las que incluye el estudio de la
consltura Castro Galiana, que
analiza, compara y clasifica el im-
pacto medidtico de 1.459 bode-
gas, 3.059 marcas de vino. Para
ello se tuvieron en cuenta més de
17.600 informaciones firmadas
por 917 periodistas publicadas en
52 revistas y 94 periédicos (in-
cluidos suplementos).
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Tintos de clase mundial en la Ribeira Sacra

CRITICAEI prestigioso critico estadouniense Jonn Gilman escribi6 en
su boletin View from the cellar, hace un par de afios, que Ribeira Sa-
cra tenia un potencial casi ilimitado para elaborar tintos “de clase
mundial”. En el boletin editado este afio por Gilman reitera las posi-
bilidades de esta denominacién gallega, en la que vaticina una reva-
lorizacién radical de varias marcas en el plazo de unos afios. Afirma
que se esta “viendo el inicio de lo que vendr4 de esta zona” .

Importadores de 20 paises en Monterrei

VISITAEnmarcada dentro de las actividades de VINIS TERRAE, un to-
tal de 65 importadores y distribuidores de vino de 20 paises, entre
ellos Canada, Estados Unidos, México, Panams, Colombia, Brasil,
Bélgicay Dinamarca, se acercaron dias atrés hasta el territorio de la
D.O. Monterrei para conocer las especificidades del mismo, asi como
losvmosblancosynntosque aqui se elaboran, de cara a una posible
exportacion de los jévenes caldos de Monterrei a alguno de ellos.

fundamental en Galicia, non s6
polo produto en si mesmo, senén
pola cultura, a tradicién e o valor
medioambiental vinculado a esta
actividade”, subrayé.

Record6 Rey Varela que las
cinco denominaciones de origen
gallegas implican a unos 16.000
viticultores y a un total de 460
bodegas, que comercializan una
media de 387.000 hectolitros al
afio, con un valor medio, en ori-
gen, que alcanza los 180 millones
de euros.

Ademés resalté, dentro del
buen momento que atraviesa el
sector, el aumento de las exporta-
ciones en un 104% entre las cam-

pafias 2008-2009 y 2014-2015. n COMERCIALIZACION. Rafael del cficiencia”, afirmé Rafael del Rey.
Remarc6 también que estos lo- La comunidad vende en Rey, director del ObservatorioEs- ~ Este reputado experto en el
gros son el fruto del esfuerzo de el mercado vitivinicola pafiol del Mercado del Vino, en mundo del vino en Espaiia reco-
viticultores y bodegueros, pero yn promedio anual de un encuentro del Atlante Wine mendé a las denominaciones ga-
apunt6 que de poco servirian “se 387,000 hectolitros Fonnn,melquescdanutacx- llegas la mejora de la capacidad
non houbera foros como Fevino pertos en enolog; de comercializacién de sus vinos.
que permiten facer unha axeita- Vi = E ticultura, calificé denoemdala Rafel del Rey puso de relieve en
da promocién desta excelencia, ViNnOs diférenciados debe - apuesta de Galicia por “Ios vinos el citado foro que hay dos men-
competindo ademéis con vifios Ser la apuestadelas D.O. diferenciados y con Denomina- ssjes que son igual de validos
doutras procedencias”. gallegas, segun Rafael del  cion de Origen, vinos atlanticos, en Galicia que en cualquier otra
Rey Varela coincide, en buena  Rey, presidente de OeMv de calidad, incluso de varietales parte de Espaiia: “Tenemos que
i del in- especificos”. tener producciones equilibradas
formedclaconsultoraCasu'oGa— bray6 que la idad ha P a lo que somos capaces
liana, incluidas en la informacién apostado por que la competitivi-  de vender, porque si nos pasamos
adjunta abajo, en las que se pone dad no la dé la alta produccién y o si nos quedamos cortos malo, y
en evidencia la necesidad de pro- los bajos precios, sino otra serie  ténemos que mejorar sensible-
mocionar las bodegas y sus mar- de factores. “Se ha apostado por mente nuestra capacidad de co-
cas de cara al consumidor. - la diferenciacién més que por la mercializacién”, recomends.

ANALISIS

Exportaciones espaiiolas de vino, mosto y vinagre
Volumen en litros - Afio 2016

Valor en € - Afio 2016
r-l- CCAA con un porcentaje de
variacién 2015/16 negativo

Asturias
217. 265

Cantabria P, Vasco
29367 209.899.053 75931184

Valoren€
(=) Var.en%2015/2016

Navarra

65.871.306

897.207

59.427.991

24.560167

1.389.304

-18,19'-:

Extremadura

182.713.927
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Galicia vendio mas al
exterior, aunque con una
ligera caida en el precio

Las exportaciones en la comunidad el pasado
afio alcanzaron los 43,5 millones, un 2,4% mas

Fuente: Observatorio espafiol del mercado del vino

Salﬂago.Segﬁnelanéhsis
de los datos

tos de dicho observato-
rio, el precio medio del
litro de vino, mosto y
vinagre exportado por
Espafia se situ6 en 1,06
euros, un precio un 8,8%
mayor que el afio ante-
rior, lo que compensd, en
lo que atafie a ingresos,
la caida en el volumen de
litros vendid

del Mercado del Vino. El
precio del vino gallego
exportado superdé en 54
céntimos de euro al pre-
cio medio del registrado
en el conjunto de Espafia,
que fue de 1,06 euros.

En este capitulo de
precios, segin el citado
analisis, sélo cinco comu-

El sector vitivinicola es
uno dos sectores estraté-
gicos para la economia
de Galicia, segin recono-
cen desde Medio Rural,
siendo el mas exportador
dentro del tejido agroin-
dustrial. Como prueba de
esarelevancia, en 2015 las
bodegas gallegas ampara-
das por denominacién de
origen comercializaron
387.000 hectolitros de vi-
no, con un valor en ori-
gen de unos 180 millones
de euros, segln datos de
Medio Rural. 2

COMUNIDADES. Por co-
munidades auténomas,
Galicia fue una de las
nueve que incrementa-
ron el volumen de vinos
exportados el afio pasa-
do, alcanzando los 27,3
millones de litros, lo que
supuso un significativo
del 3%

por Aduanas realizado
por el Observatorio Espa-
fiol del Mercado del Vino
(OeMv), las exportaciones
vitivinicolas  espariolas,
que refinen vino, mosto
y vinagre, se situaron el
pasado afio en los 2.757,4
millones de litros y en los
2.917,3 millones de euros,
280 millones de litros y
36,4 millones de euros
menos que los comercia-
lizados en 2015.

De acuerdo con los da-

al pasado 2015.

El valor del vino colo-
cado en el exterior por
el sector viticola galle-
g0 supuso unos ingre-
sos de 43.584.153 euros,
un 2,4% superiores a los
alcanzados en 2015. El
precio medio del litro de
vino gallego exportado
se situ6 en los 1,60 euros,
un -0,6% inferior al del
ejercicio anterior, segin
los datos recogidos por
el Observatorio E:

idades (Andalucia; Astu-
rias, Aragén, Canarias y
Galicia) registraron pre-
cios mas baratos el pasa-
do afio, lo que hace que el
precio de venta global de
los vinos nacionales sea
el mas elevado desde la
campaiia 2013.

A MENOS DE 50 CTS. EL
LITRO. Las -comunida-
des de Castilla-La Man-
cha y Extremadura, con
un precio inferior a 0,50
euros por litro, son las
comunidades auténomas
que lideran las exporta-

“ciones espafiolas, segiin
el OeMv.

Castilla-La Mancha y

Extremadura, muy enfo-

cadas a los graneles, re-
gistraron los precios més
econémicos del litro para
el conjunto de vinos, con
0,48 y 0,44 euros, respec-
tivamente. Junto a la Co-
munidad Valenciana (72
céntimos por litro), son
las fnicas comunidaes
que anotan un precio in-
ferior a la media nacional;
la suma de las tres repre-
sent6 mas del 70% del vo-
lumen total exportado.

El precio medio maés
caro del litre de vino ex-
portado corresponde a
Canarias, con 8,41 euros y
a Baleares, con 7,48 euros.
Cantabria lleva el bronce,
con 6,86. ANGEL ARNAIZ




