ELPROGRESO MARTES 28 DE NOV\E\ABR: DE ZU'I?

Ribeira Sacra :

Un estudio revela una
posicion mediatica alta
del vino de la comarca

» Ribeira Sacra se codea con denominaciones como Ribera del Duero
o Navarra en cuanto a difusion, pero le falta mas accién de marketing

LAR.
# ribeirasacra@elprogreso.es
MONFORTE. El posicionamiento
medidtico de la denominacién de
origen Ribeira Sacra es alto. Forma
parte de una exclusiva lista en las
que estdn los caldos de Navarra,
Ribera del Duero y Ribeiro. Solo
hay dos escalones por encima. En
el siguiente se encuentran Cava
y Jerez, y, en el primer puesto,
las denominaciones Rioja y Rias
Baixas. Asi lo recoge un profundo
estudio realizado por el periodista
Rodolfo Castro Galiana que acaba
de presentar bajo el titulo ‘La co-
municacién del vino’.

En esta publicacién, fruto del
un intenso trabajo de mas de seis

afios, aborda la incidencia de
los caldos de una determinada
comarca o regién en los medios
de comunicacién, tanto escritos
como audiovisuales o digitales,
sin incluir aspectos como el mér-
keting, deloque el autor del infor-
me cree que tanto bodegas como
denominaciones de origen despre-
cianal apenas emplear la conocida

EstesenaeltaléndeAqm.lesde
por ejemplo, la Ribeira Sacra. En’
el estudio se dice que la comuni-
cacién es un componente esencial
y que rinde beneficios cuando se
precisan y coordinan los objeti-
vos de a quién dirigirse y qué se

les quiere decir. Con ello, destaca
Rodolfo Castro, se logra que los
diferentes grupos de piiblico co-
nozcan las bodegas y sus produc-
10s, y por extension el territorio, lo
que ayuda a construir una buena
imagen de conjunto y a la vezun
incremento de ventas.

Otro aspecto en el que el autor
de la publicacién incide son las
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Ellibro ‘La comunicaciéon
del vino', de Castro Galiana,
hace un profundo analisis
sobre el sector en lo relativo
a suimagen social

vias para crear un valor afiadido
al vino. Da varias claves, como
que sirve, incluso la genérica de
la denominacién, en este caso
Ribeira Sacra, para identificarlo
y diferenciarlo del resto. Asegura
que esamarca dice al consumidor
qué puede esperar deuncaldoan-

ta
la «combinacién de factores tangi-
bles e intangibles», derivados del
propio producto y de otros como
valor afiadido. En este aspecto es
en el que la denominacién Ribeira
Sacra trabaja desde hace tiempo.
No es otra cosa que vender el lla-
mado ‘terroir’, el vino también
como paisajey sfuampmceden
te de lo que se ha decidido deno-
minar viticultura heroica.
Estaaccién, el poder de los sim-
bolos, es algo que Rodolfo Castro
destaca como interesante para
afianzarse en el mercado, porlo
queinsiste en no fiarse tinicamen-
te de las apariciones
en los medios de comunicacién
derivadas de hechos puntuales y
trabajar mucho mas la mercado-
tecnia para lograr posiciones de
liderazgo claras dentro de este
sector.

Cuando Robert
Parker abrid
el camino

Anadie se le puede escapar
elvinculoentreel bdomdela
denominacion Ribeira Sacra
y'su aparicion en la revista del
estadounidense gurti del vino
Robert Parker. Ese fue el punto
deinflexion para los caldos de
lacomarca.

Importadores

Nofue el primero en refe-
renciar los caldos, pero su
influencia mediatica propicié
que hasta ladenominacion se
acerquen cada vez mas impor-
tadores extranjeros interesa-
dos en conocerlos.

El Ayuntamiento
aprueba otras 9
sanciones a pubs-
por incumplir el
horario de cierre

DELEGACION

MONFORTE. La junta de go-
bierno del Ayuntamiento de
Monforte le dio el visto bueno
en ]a manana de ayer a nueve
expedientes sancionadores a
seis pubs ubicados en la Rda
Dugquesa de Alba por incumplir
el horario de cierre. Algunode
ellos acumula varias faltas en
dias sucesivos, por lo que ten-
dran que afrontar el pago de
mas de una multa.

El alcalde, José Tomé, ex-
plicé que se tratan de «tres ex-
pedientes sancionadores que
afectan ao local Pub Goultiere
outros dous ao establecemento
Duomo». También indicé que
elresto se emitieron contra los
pubs Caimén, Valhalla. Revo-
lution y Euphoria Latina».

La pena econémica que
deberan satisfacer los propie-
tarios de estos locales es de
300,52 euros. Se trata de la
ce la Lei de Emprendemento
de Galicia por cometer una in-
fraccién considerada grave.

CADA SEMANA. Hace siete
dias, la junta de gobierno lo-
cal decidié sancionar por el
mismo motivo a los estable-
cimientos Goultier, Kviar, Xi-
ros, Revolution, Duomo y el
RD Disco.

Por ello, alguno de estos
pubs acumulan varias faltas y
comienzan a tener tantas que
puede llegar a darse el caso de
contemplarse el cierre de un
determinado local por al me-
nos el espacio de un mes.

Paralelamente, el Ayunta-

i continda t itando
los permisos de actividad me-
diante al concesién de nuevas
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